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Задания заключительного этапа (полуфинал) 
Всероссийской олимпиады студентов «Я – профессионал»  
по направлению «Реклама и связи с общественностью» 

 
 

Задание 1. Творческое задание  

 
Рекомендуемое время для выполнения задания: не более 60 минут  
Максимальное количество баллов за выполненное задание – 15 баллов.    
 
Перед вами задача собрать семантическое ядро для настройки контекстной рекламы. Ваш 
заказчик – онлайн-школа «Волшебные петельки». 

Продукт – курс по вязанию спицами для новичков «Первые петельки». УТП онлайн-школы 
– возможность индивидуальной консультации с мастерицами. Оффер – скидка 15% до 31 
марта. В семантическом ядре необходимо выделить 20 запросов: 10 высокочастотных и 10 
низкочастотных, а также аргументировать их выбор. 

 

Загрузите полученный результат в формате doc(x), нажав на кнопку «выбрать». Обратите 
внимание! У вас есть всего одна попытка, чтобы загрузить файл. 
 

В задании оценивается соответствие выделенных ключевых запросов целевой аудитории, 
соответствие выделенных ключевых запросов продукту, аргументированность выбора 
предоставленных запросов, применение специальных сервисов для оценки корректности 
запросов, грамотность. 

 

Критерии оценивания: каждый запрос оценивается как корректный или некорректный с 
учетом реализации в нем следующих требований: 

1. Соответствие выделенных ключевых запросов целевой аудитории  
2. Соответствие выделенных ключевых запросов продукту 
3. Аргументированность выбора предоставленных запросов 
4. Применение специальных сервисов для оценки корректности запросов 
5. Грамотность 

 

№ Оцениваемые параметры задачи 
Оцениваемый 

параметр 
присутствует 

Оцениваемый 
параметр 

отсутствует 
1 Соответствие выделенных ключевых запросов 

целевой аудитории 
3 0 

2 Соответствие выделенных ключевых запросов 
продукту 

3 0 

3 Аргументированность выбора предоставленных 
запросов  

4 0 
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4 Применение специальных сервисов для оценки 

корректности запросов 
3 0 

5 Грамотность  2 0 
 
Шкала оценивания каждого параметра:  
1/2/3/4 балла (максимальный балл по параметру) – оцениваемый параметр отражен 
полностью – корректно реализован соответствующий структурный фрагмент; 

1/2 балла – оцениваемый параметр отражен частично. 

0 баллов – оцениваемый параметр отсутствует. 

 

 

Задание 2. Творческое задание  

 
Рекомендуемое время для выполнения задания: не более 30 минут  
Максимальное количество баллов за выполненное задание – 10 баллов.    
 

Перед вами бриф продающей рассылки. Ознакомьтесь с ним. Согласно брифу, вам 
необходимо в текстовом формате составить рассылку. 

Рекомендуемое время для выполнения задания: не более 30 минут. 

Максимальное количество баллов за выполненное задание – 10 баллов. 

 

Бриф для продающей рассылки 

Что должно быть отражено Шаблон 

Тип продающей рассылки: 
акция 

Общая информация 

Клиент Сеть книжных магазинов «Бутик букв». УТП компании – подбор 
книги книжным стилистом в соответствии с запросами 
покупателя. 

О чем говорим в письме? Акция для всех держателей карт – фиксированная цена на книги 
формата «Mystery book».  

Суть акции, ее механика Держатели карт «Бутика букв» с 5 по 10 апреля 2024 года могут 
принять участие в акции «Mystery book» во всех офлайн-
магазинах сети. Клиенты покупают книгу по описанию на 
обложке, не зная, какое именно произведение спрятано внутри. 
Цена книг фиксированная – 500 рублей.  
Участвующие в акции книги являются бестселлерами 2023 года, 
ТОП составлен книжными стилистами сети магазинов в 
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соответствии с покупательскими запросами клиентов. Цены 
спрятанных книг варьируются от 250 до 2500 рублей. 
Чтобы принять участие в акции, необходимо быть держателем 
карты магазина «Бутик букв», а также посетить офлайн-точку в 
указанные сроки акции. 
Купленные во время акции произведения возврату и обмену не 
подлежат. 

Особенности акции Цель акции – подчеркнуть важность работы книжного стилиста. 
Подсветить УТП компании. 

Целевая аудитория Женщины с семейными ценностями (70%), молодежная 
аудитория (30%) 

Ожидаемые действия 
целевой аудитории 

Посетить офлайн-точку, принять участие в акции, порадовать 
себя новым произведением 

Цели письма Повышение посещаемости офлайн-точек и тем самым 
повышение продаж 

 

Загрузите полученный результат в формате doc(x), нажав на кнопку «выбрать». Обратите 
внимание! У вас есть всего одна попытка, чтобы загрузить файл. 
 

В задании оценивается структура письма – расположение и текстовое оформление хедера, 
прехедера, тела, футера и кнопок. Также необходимо учитывать специфику компании, 
целевую аудиторию и соответственно TOV.  

 

Критерии оценивания: Каждый структурный элемент (тема, прехедер, шапка, баннер, 
тело письма, кнопки и футер) оценивается как корректный или некорректный с учетом 
реализации в нем следующих требований: 

1. Соответствие структурного фрагмента текста заданному формату; 
2. Полнота раскрытия информации (учитывается заданный тип письма); 
3. Связность и цельность, логичность, понятность и доступность (доходчивость) 

текста. 
 

№ Оцениваемые параметры задачи 
Оцениваемый 

параметр 
присутствует 

Оцениваемый 
параметр 

отсутствует 
1 Соответствие структуры текста заданному формату 2 0 
2 Полнота раскрытия информации 2 0 
3 Связность и цельность, логичность, понятность и 

доступность (доходчивость) текста 
3 0 

4 Грамотность 1  
5 Стилистическое соответствие заданным параметрам в 

брифе 
2  
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Шкала оценивания каждого параметра:  
1/2/3 балла (максимальный балл по параметру) – оцениваемый параметр отражен 
полностью – корректно реализован соответствующий структурный фрагмент; 

1/2 балла – оцениваемый параметр отражен частично. 

0 баллов – оцениваемый параметр отсутствует. 

 

 

Задание 3. Кейс  

 
Рекомендуемое время для выполнения задания: не более 90 минут  
Максимальное количество баллов за выполненное задание – 20 баллов.    
 

Описание ситуации: 

Известный бизнесмен В. В. Каманин собирается баллотироваться в депутаты Губернской 
Думы V созыва. Для «раскрутки» себя он нанял команду известных политтехнологов. Ими 
был продуман ряд проектов по созданию благоприятного имиджа. За два года до 
предполагаемых событий он продал свой «Завод бытовой химии и косметики «Визирь»» в 
Челябинской области. За месяц до начала предвыборной кампании в телевизионных 
новостях прошел сюжет, что отходы завода сливаются в местную реку, что нанесло 
колоссальный урон экологии области.  

 

Проблематика: 

В результате информационной атаки был нанесен урон деловой и политической репутации 
В.В.Каманина, хотя по факту владельцем данного завода он уже не являлся и к сливу 
отходов отношения не имел. Команда политтехнологов предположила, что этот сюжет был 
проплачен оппонентом В.В.Каманина на предстоящих выборах С.И Наумовым. 

 

Постановка задачи:  

- восстановить репутацию кандидата в депутаты 

- отвлечь общественность от возникшей ситуации 

- выработать методы противодействия проведенной информационной атаки 

 

Задание: разработайте меры по восстановлению имиджа кандидата в депутаты и 
нейтрализации негативной информации, которые можно реализовать в короткие сроки, 
оставшиеся до выборов. 
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Структура проекта: 

1. Цель, задачи, целевые аудитории, сроки реализации. 
2. Описание используемых методов для выделенных групп общественности. 
3. Критерии оценки эффективности по каждому методу. 

 
Критерии оценивания: 

1. Качественно разработаны все компоненты задания (студент придерживался 
предложенной структуры проекта: обозначены и соотнесены цель, задачи, целевые 
аудитории, сроки реализации проекта, верно отобраны и подробно описаны инструменты 
антикризисных коммуникаций, разработаны критерии оценки эффективности для каждого 
предложенного инструмента) 

2. Предложенные идеи реальны в исполнении по всем ресурсам (человеческие, 
финансовые, технические и т.д.), то есть учтены трудозатратность, возможности 
организации относительно материальных расходов на проект, юридических разрешений и 
др.) 

3. Аргументированность взгляда автора, обоснованность идей (точка зрения и идеи 
студента подкреплены доказательствами, пояснениями, развернутым описанием), 
системный подход к проекту (все компоненты связаны и ориентированы на основную идею 
проекта)  

4. Общая грамотность работы (логичность описания, отсутствие элементарных 
грамматических, пунктуационных, речевых ошибок, использование профессиональной 
лексики)  

 

№ Оцениваемые параметры в творческом 
задании  

Оцениваемый 
параметр 

присутствует 

Оцениваемый 
параметр 

отсутствует 
1 Качественно разработаны все компоненты 

задания 
6 0 

2 Предложенные идеи реальны в исполнении по 
всем ресурсам 

6 0 

3 Аргументированность взгляда автора, 
обоснованность идей 

4 0 

4 Общая грамотность работы 4 0 
 

Шкала оценивания каждого параметра:  
6/5/4 балла (максимальный балл по параметру) – оцениваемый параметр отражен в целом 
по решению подзадачи; 

2 балл – оцениваемый параметр присутствует в решение подзадачи частично. 

0 баллов – оцениваемый параметр отсутствует. 
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Задание 4. Кейс. «Символ чистоты: повышение уровня онлайн-продаж и улучшение 
клиентского опыта на сайте» 

 

Рекомендуемое время для выполнения задания: не более 90 минут  
Максимальное количество баллов за выполненное задание – 20 баллов. 
 
 
Характеристика деятельности компании 

 

«Символ чистоты» занимается производством и продажей экологически чистых бытовых 
товаров, таких как бытовая химия и чистящие моющие средства. Она предоставляет свои 
товары через собственный онлайн-магазин https://chistotasibiri.ru/shop  , а также имеет 
несколько собственных торговых точек. Компания привлекает клиентов через социальные 
медиа https://vk.com/chistotasib и электронную рассылку. Стремится к увеличению онлайн-
продаж и улучшению клиентского опыта.  

 

Описание работы сайта и социальных медиа 

- Среднее время пребывания на сайте составляет 3 минуты, а среднее количество 
просматриваемых страниц - 4. 

- Количество отказов на сайте низкое и составляет всего 12%. 

- 1,3% трафика на сайт идет из социальных медиа. 

- Электронная рассылка имеет открытую ставку 15%, а конверсия из рассылки в продажи - 
8%. 

 

Описание задач клиентов компании: 

Функциональные задачи: 

- Приобрести экологически чистые товары высокого качества. 

- Получить информацию о составе и полезных свойствах товаров. 

- Простота и удобство оформления заказа онлайн. 

- Быстрая и надежная доставка товаров. 

Эмоциональные задачи: 

- Чувствовать заботу о здоровье и окружающей среде. 

- Проявлять ответственность перед природой и поддерживать бренд, соответствующий 
ценностям. 

Проблемы, которые стоят перед клиентами: 

- Недостаточно информации о продуктах и их полезных свойствах. 

https://chistotasibiri.ru/shop
https://vk.com/chistotasib
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- Сомнения в надежности онлайн-оплаты и доставки. 

- Конкуренция с другими брендами в сегменте органических товаров данной категории. 

 

Задачи кейса: 

1.Определите, пропишите и поясните цели, связанные с продвижением через используемые 
компанией каналы коммуникации. 

2.На основе сформулированных целей, разработайте предложения о модернизации 
имеющихся каналов продвижения, учитывая выявленные сложности и запросы целевой 
аудитории. 

3. Предложите дополнительные способы продвижения, которые компания может внедрить 
для увеличения посещаемости и повышения уровня конверсии на сайте. 

 

Критерии оценивания: 
1.Оценивается формулировка целей продвижения, которые соответствуют стратегическим 
задачам компании. 

2.Оценивается разработка проектных предложений, учитывающих сложности и запросы 
целевой аудитории. 

3.Оценивается предложение дополнительных методов и способов продвижения, 
направленных на увеличение посещаемости и повышением уровня конверсии на сайте. 

 

№ Оцениваемые параметры в творческом 
задании  

Оцениваемый 
параметр 

присутствует 

Оцениваемый 
параметр 

отсутствует 
1 для каждого действующего канала 

коммуникации организации сформулирована 
цель 

1 0 

2 для каждого действующего канала 
коммуникации организации сформулированы не 
менее 2 задач 

1 0 

3 полнота и корректность ответа 1 0 
4 использование профессиональных терминов, 

общая грамотность и научный стиль изложения 
1 0 

5 аргументированность, обоснованность и 
внутренняя стройность позиции автора 

1 0 

Шкала оценивания каждого параметра:  

1 баллов (максимальный балл по параметру) – оцениваемый параметр отражен в целом по 
решению подзадачи; 

0,5 балл – оцениваемый параметр присутствует в решение подзадачи частично. 

0 баллов – оцениваемый параметр отсутствует. 
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Второе задание:  

№ Оцениваемые параметры в творческом 
задании  

Оцениваемый 
параметр 

присутствует 

Оцениваемый 
параметр 

отсутствует 
1 по каждому имеющемуся каналу коммуникации 

сформулированы предложения по модернизации 
1 0 

2 в рекомендациях учтены проблемы потребителя 2 0 
3 в предложениях по рекомендациям учтены 

запросы потребителя 
2 0 

4 предложенные направления совершенствования 
аргументированы  

1 0 

5 полнота и корректность ответа 1 0 
6 использование профессиональных терминов, 

общая грамотность и научный стиль изложения 
1 0 

Шкала оценивания каждого параметра:  

2/1 балла (максимальный балл по параметру) – оцениваемый параметр отражен в целом по 
решению подзадачи; 

1/0,5  балл – оцениваемый параметр присутствует в решение подзадачи частично. 

0 баллов – оцениваемый параметр отсутствует. 

 

 

Третье задание:  

№ Оцениваемые параметры творческого 
задания 

Оцениваемый 
параметр 

присутствует 

Оцениваемый 
параметр 

отсутствует 

1 предложенные каналы коммуникации 
направлены на повышение конверсии на сайте 2 0 

2 владение профессиональной терминологией  1 0 
3 логика изложения материала - внутреннее 

смысловое единство, согласованность 
представленных решений, их обоснованность и 
детальная проработка  

1 0 

4 аргументированность, обоснованность и 
внутренняя стройность позиции автора 

1 0 

5 умение провести критический анализ ситуации 1 0 
6 актуальность и предлагаемых решений 1 0 

Шкала оценивания каждого параметра:  

2/1 балл (максимальный балл по параметру) – оцениваемый параметр отражен в целом по 
решению подзадачи; 

1/0,5 балла – оцениваемый параметр присутствует в решение подзадачи частично. 

0 баллов – оцениваемый параметр отсутствует. 
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Задание 4. Кейс от открытого инклюзивного пространства «Наше место». Дни 
инклюзивного театра «Мечтай!» 

 

Рекомендуемое время для выполнения задания: не более 90 минут  
Максимальное количество баллов за выполненное задание – 20 баллов. 

 

Организатор: Открытое инклюзивное пространство «Наше место» 

Время и место проведения: 3-6 июня 2024 г. Челябинск 

Представленный проект — это творческая коллаборация молодежи, в том числе с 
ограниченными возможностями здоровья и профессиональных актеров, музыкантов, 
хореографов и режиссеров. Это площадка для обмена опытом специалистов в сфере 
инклюзивного театрального искусства и культурно-досуговой деятельности, тех, кто 
работает с непрофессиональными артистами. 

Реализуя данный проект, мы хотим ближе познакомить зрительскую аудиторию с 
миром инклюзивного искусства, с разнообразными талантами и безграничными 
возможностями непрофессиональных актеров, в т.ч. с инвалидностью. Тем самым 
расширить рамки восприятия такого искусства от стереотипного «жалость и сочувствие» 
на «вдохновение, восторг, искреннее эстетическое удовольствие». 

Проект включает: 

1. Проведение открытых творческих проб, кастингов и три постановки для 
премьерных показов на фестивале:  

- постановку спектакля с участием молодежи с инвалидностью и профессиональной 
актрисы театра и кино;  

- мюзикла с участием молодежи из театральной инклюзивной студии и 
профессиональных исполнителей;  

- музыкально-хореографическую инклюзивную постановку с использованием 
жестового пения. Режиссер-постановщик – хореограф шоу «ТАНЦЫ» на ТНТ. 

2. В рамках фестиваля пройдет театральная лаборатория, участниками которой 
станут молодые непрофессиональные актеры и творческая молодежь с ограниченными 
возможностями здоровья. Участники из УРФО пройдут отбор.  

3. В программу фестиваля также будут включены показы спектаклей 
специальных гостей – коллективов инклюзивных театров России. Будет проведен отбор 
театральных работ с целью сделать программу более многогранной и разноплановой, 
обогатить ее опытом и взглядом на инклюзивное искусство с разных сторон и точек зрения. 

4. В рамках фестиваля будет организована программа по передаче 
практического опыта в области организации инклюзивных культурных мероприятий с 
участием творческой молодежи для режиссеров инклюзивных театров, руководителей 
непрофессиональных театральных коллективов: мастер-классы, дискуссии, консультации. 

Дни инклюзивного театра «Мечтай!» пройдут в Челябинске уже в третий раз. За 2 
года, в рамках данного проекта, зрителю было представлено 20 театральных постановок от 
Челябинских, Московских, Екатеринбургских и других режиссеров. Кроме того, на сцену 
Челябинского театра вышла Берлинская театральная труппа «Тиква», а также впервые в 
Челябинске зритель смог увидеть мюзикл на Жестовом языке с интригующим названием 
«Ритм». 
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Отличительной чертой данного проекта от реализованных ранее, будет использование 

новых театральных форматов: постановка мюзикла и хореографического спектакля с 
использованием жестового пения.  

Для нашей команды, которая считает своей миссией делиться вдохновляющим 
опытом в области организации захватывающих инклюзивных творческих событий, это 
большая честь и ответственность. Нам важно познакомиться с коллегами, погрузить их в 
атмосферу сотворчества, рассказать и наглядно показать, как с небольшими бюджетами, 
путем вовлечения в процесс широкого круга единомышленников создавать творческие 
продукты, по-настоящему интересные широкому зрителю. 

Зрительский и общественный интерес к событиям проекта сформирует широкая 
информационная кампания.  

Сайт организатора проекта – Открытого инклюзивного пространства «Наше 
место»: https://nashemesto.org/  

Официальная страница организатора проекта ВКонтакте: 
https://vk.com/nashemesto74  

Информация о проекте Дни инклюзивного театра «Мечтай!» на сайте Клуба 
«Наше место»: https://nashemesto.org/nashi-proekty/mezhregionalnyj-festival-mechtaj-2/  

Страница во ВКонтакте проекта «Мечтай!»: https://vk.com/nashaskazka74  
Примечание: эта страница с ноября по апрель является платформой для продвижения 

другого проекта, а в летний период для проекта «Мечтай!». Дело в том, что аудитории 
проектов схожие, цели тоже. Для того, чтобы найти информацию про Дни инклюзивного 
театра, можно вбить в поисковик группы название: Мечтай. И тогда появится много 
различных публикаций и видео об этом. Также рекомендуем посмотреть видео и фото в 
группе. 

Задача: разработать рекламную кампанию проекта «Мечтай!». План продвижения 
проекта в социальной сети ВКонтакте (с примерами контент-плана и публикациями), 
наружная реклама, таргет, участие команды организаторов в эфирах местных ТВ- и радио- 
программах и т.д. 

Необходимо заинтересовать жителей Челябинска темой творчества людей с 
инвалидностью и ребят без ОВЗ, обеспечить большую явку на спектакли и участие в 
лабораториях. Участие в проекте для всех бесплатное.  

 

Критерии оценивания: 
1. Полнота ответа: сформулированы цель и задачи КК; определены целевые 

аудитории под отдельные мероприятия кампании; предложены события, которые могут 
стать информационными поводами, описаны методы работы с ними; определены каналы и 
инструменты коммуникации; предложены релевантные и нестандартные методы для 
информирования потенциальной аудитории. 

2. Использование профессиональных терминов из области рекламы и связей с 
общественностью, общая грамотность в изложении. 

3. Аргументированность, обоснованность, логичность и целостность 
организации (единый объединяющий посыл). 

4. Использование дополнительных данных из официальных источников 
информации. 

5. Обоснованность возможности реализации пунктов программы. 

https://nashemesto.org/
https://vk.com/nashemesto74
https://nashemesto.org/nashi-proekty/mezhregionalnyj-festival-mechtaj-2/
https://vk.com/nashaskazka74
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6. В работе должно присутствовать творческое начало, оригинальность 

подхода, новаторство, креативность. 
 

№ Оцениваемые параметры творческого задания Оцениваемый 
параметр 
присутствует 

Оцениваемый 
параметр 
отсутствует 

1 Полнота ответа: сформулированы цель и задачи 
КК; определены целевые аудитории под 
отдельные мероприятия кампании; предложены 
события, которые могут стать информационными 
поводами, описаны методы работы с ними; 
определены каналы и инструменты 
коммуникации; предложены релевантные и 
нестандартные методы для информирования 
потенциальной аудитории. 

5 0 

2 Использование профессиональных терминов из 
области рекламы и связей с общественностью, 
общая грамотность в изложении. 

3 0 

3 Аргументированность, обоснованность, 
логичность и целостность организации (единый 
объединяющий посыл). 

3 0 

4 Использование дополнительных данных из 
официальных источников информации. 

3 0 

5 Обоснованность возможности реализации пунктов 
программы. 

3 0 

6 В работе должно присутствовать творческое 
начало, оригинальность подхода, новаторство, 
креативность. 

3 0 

 

Шкала оценивания каждого параметра: 

5/3 баллов (максимальный балл по параметру) – оцениваемый параметр отражен в целом 
по решению подзадачи 

3/1 балла – оцениваемый параметр присутствует в решение подзадачи частично 

0 баллов – оцениваемый параметр отсутствует 
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Задание 6. Задача. 

 

Рекомендуемое время для выполнения задания: не более 60 минут. 

Максимальное количество баллов за выполненное задание – 15 баллов. 

Односложный ответы без приведения аргументации не оцениваются. 

 

Российская фармацевтическая компания выводит на рынок России новый 
противовирусный препарат (безрецептурный). При этом рынок противовирусных 
препаратов представлен более чем 90 торговыми марками, большинство из которых 
являются безрецептурными, а значит прямая реклама не запрещена законодательно, что 
создает высокий клаттер при коммуникации с конечным потребителем. Противовирусные 
препараты обладают схожими эффектами. Острые респираторные вирусные инфекции 
зависят от сезонности и уровня заболеваемости. 

Учитывая особенности фармацевтического рынка, компании необходим комплексный 
подход к продвижению себя, но в то же время существует множество запретов, 
неисполнение которых может привести покупателя в заблуждение, что скажется на его 
здоровье, а значит высоки требования к контенту, экспертности. 

 

Цель рекламной кампании:  

Необходимо проинформировать целевую аудиторию (женщины, 25-44 лет) о появлении 
нового противовирусного препарата.  

 

Перед медиаагентством были поставлены следующие задачи: 

- охват целевой аудитории не менее 70%  

- увеличение узнаваемости бренда среди целевой аудитории 25-45 лет 

- привлечение новых покупателей   

- формирование имиджа современного эффективного препарата. 

 

Период рекламной кампании:  

С января 2024 года – по декабрь 2024 г.  

 

Маркетинговой компанией было проведено исследование, которое позволило сделать 
следующие выводы: 

- задачу по охвату аудитории на эффективной частоте стоит рассматривать в границах 
покупательского цикла. Для выбранного препарата цикл покупки составляет 50 дней. 
Оптимальная длительность флайта для фармбренда — 7 недель. 
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- наличие в системе продвижения дополнительного звена – квалифицированного 
медицинского представителя, влияющего на врача или фармацевта; 

- недостаточная осведомлённость покупателя о продукте; 

- эффективная частота 6.  

 

Решение: 

Для рекламной кампании была выбрана стандартная целевая аудитория – женщины от 25 
до 45 лет, работающие, имеющие семью и принимающие решение о покупке препаратов 
для себя и для членов семьи.  

Для такой широкой аудитории и решения поставленных задач необходимо использовать 
охватные каналы. Проведя анализ уровня доверия к различным медиа со стороны целевой 
аудитории, пришли к выводу, что в большинстве случаев сегодня это будет ТВ, наружная 
реклама и интернет. Наружная реклама будет использована как канал оптимизатор. 
Параллельно необходимо провести глубокие промо в аптечных сетях, они обеспечивают 
двух- и трехкратный рост продаж за единицу времени. 

Таким образом решаем задачи и достигаем цель рекламной кампании.  

Медиаагентство выбрало для рекламной кампании города миллионники (ТОП-5).  

 

Исходные данные: 

Так, рекламу планируют разместить в городе Москва (На 1 января 2024 численность 
населения (постоянных жителей) Москвы составляет 13 104 193 человека). К целевой 
группе, согласно исследованию, относятся 1 167 584 женщин (25-34 лет) и 1 052 267 
женщин (35-44 лет) проживающих в городе Москва, всего на 1 января 2024 г. постоянно в 
Москве проживают 7 247 929 женщин. При составлении медиаплана, использовали рекламу 
на ТВ и наружную рекламу (как охватные каналы), Интернет (работа над лояльностью). 

Рекламная кампания на телевидении планируется двумя флайтами (первый флайт - 3 
недели, второй флайт - 4 недели) в течении года.  

Реклама была размещена на трех телевизионных каналах во время показа сериалов.  

Канал, 
программа 

Время 
выхода 
рекламного 
сообщения 

Рейтинг 

программы  

среди 
целевой 

группы, % 

Рейтинг 

программы  

среди 
базовой 

аудитории, 
% 

Количество 
показов в 
неделю 

Стоимость 
одного 
пункта 
рейтинга 

Канал 
«Домашний» 
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Турецкий 
сериал 
«Ворон» 

18:00-19:00 0,76 0,82 24 12 000 

Канал «ТВ3»      

Турецкий 
сериал 
«Ранняя 
пташка» 

19:00-20:00 0,71 0,79 28 9 800 

Канал 
«Суббота» 

     

Турецкий 
сериал 
«Зимиродок» 

21:00-22:00 0,79 0,84 32 17 100 

 

При расчете количества наружных поверхностей была выбрана модель равномерного 
распределения. Для пилотного проекта разместили по 15 наружных поверхностей в трех 
административных округах г. Москвы. Всего в данных округах проживает 3 276 048 
человек, из них женщин 25-44 лет 554 963 человек. 70% из них просматривают рекламу 2 
раза в сутки, остальные - 1 раз. 

Рекламная кампания с использованием наружных поверхностей планируется двумя 
флайтами. Длительность размещения рекламы на поверхностях в течении одного флайта - 
30 дней.  

 

Определить: 

1. Определите общую стоимость затрат на размещение рекламы на телевидении для 
рекламодателя. (Необходимо отразить решение и ответ) 

2. Определите охват рекламной кампании на телевизионных каналах. (Необходимо 
отразить решение и ответ) 

3. Определите среднюю частоту отдельно для телевидения. (Необходимо отразить 
решение и ответ) 

4. Определите значение OTS одной поверхности за сутки среди целевой аудитории 
(если учитывать средние значения). (Необходимо отразить решение и ответ) 

5. Определите совокупный целевой рейтинг рекламной поверхности за весь период 
рекламной кампании. (Необходимо отразить решение и ответ)  

6. Определите охват наружных носителей за весь период рекламной кампании. 
(Необходимо отразить решение и ответ) 

7. Определите в какие месяцы необходимо закупать наружную рекламу и рекламу на 
телевидении. Ответ обоснуйте. 

8. Определите были ли выполнены задачи, поставленные перед медиаагентством. 
Ответ обоснуйте. 
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Критерии оценивания: использование профессионального языка, понимание ситуации, 
умение провести анализ ситуации и сделать элементарные расчеты. 

Задание предлагает участнику решить задачу и обосновать свое решение.  

Задание оценивается в 15 баллов. Время на выполнение не более 60 минут. 

 

№ Оцениваемые параметры задачи 
Оцениваемый 

параметр 
присутствует 

Оцениваемый 
параметр 

отсутствует 
1 использование профессионального языка 3 0 
2 умение провести анализ ситуации  3 0 
3 сделать элементарные расчеты 9 0 

 

Шкала оценивания каждого параметра:  
4/9 балла (максимальный балл по параметру) – оцениваемый параметр отражен в целом по 
решению задачи; 

1/3 балла – оцениваемый параметр присутствует в решение задачи частично. 

0 баллов – оцениваемый параметр отсутствует. 

 
 


